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L’intensification du capitalisme cognitif-culturel (Scott, 2014) et la diffusion de la
notion de classe créative (Florida, 2002) a conduit de nombreuses villes a chercher la
combinaison d’activités artistiques et des technologies numériques sur leur territoire. Ces
stratégies prennent exemple sur des régions comme Silicon Valley, et privilégient les
innovations technologiques qui sont autant valorisées pour leurs performances que pour leur
dimension symbolique (i.e. iPhone). Or, la co-localisation de ces activités ne garantit pas
I’émergence d’innovations au croisement de ces secteurs. Comment se développent les

innovations techno-créatives, croisant une dimension symbolique et technologique ?

La littérature sur les réseaux sociaux souligne le réle crucial joué par les acteurs sociaux
dans la diffusion des idées créatives (Foster et Ocejo, 2013), et dans le maintien des capacités
d’innovation dans le temps (Montanari et al., 2016). Aussi, de nombreux exemples illustrent
I’importance des lieux pour la naissance et 1’évolution de communautés artistiques
(Kloosterman et Brandellero, 2016 ; Cohendet et al., 2014). Notons par exemple la fonction de
sélection et de prescription de la programmation des lieux (Foster et al., 2011) ou la visée
exploratoire des activités qui s’y déploient (Suire, 2019), qui peuvent étre des facteurs majeurs
dans I’émergence d’une vision partagée. De méme, la littérature sur les field-configuring events
(Lampel et Meyer, 2008 ; Schiiller et al., 2015) a souligné I’importance du pouvoir
configurateur des événements, notamment dans les industries créatives. Les événements
peuvent jouer un rdle crucial pour la structuration d’une communauté créative locale,
notamment comme conducteur d’idées issues d’autres régions (Bathelt et al., 2004). Ils sont
autant d’espaces temporaires ou des réseaux se forment ou se renforcent, ou des connaissances
sont échangées, et ou les standards d’une pratique sont établis (Lampel et Meyer, op.cit). Or,
I’imbrication de ces ¢léments et leur role spécifique a I’échelle d’un territoire demeurent peu

¢tudiés. De plus, les processus conduisant a des combinaisons entre des bases de connaissances



distinctes (Asheim et Hansen, 2009) restent encore a explorer. Nous faisons donc I’hypothéeses
que les acteurs de I’innovation collective (Suire et al., 2018) fréquentent des lieux et des
événements en vue de nourrir leur capacité a innover, et que cela joue également un role

structurant pour une communauté créative.

L’analyse empirique consiste en des entretiens semi-directifs menés a Nantes entre
Septembre 2019 et Mars 2020 aupreés d’acteurs associés a la pratique du vidéo-mapping (i.e.
projection d’images fixes ou animées a ’aide d’un vidéo-projecteur). Le contenu des entretiens
est analysé, et nous permet d’obtenir un réseau des relations entre les acteurs. Nous étudions
¢galement le réseau des lieux et événements fréquentés par les acteurs associés au
vidéo-mapping.

Notre travail fait apparaitre une communauté de pratique (Lave et Wenger, 1991) composée de
trois sous-groupes d’acteurs, développant chacun un cadre de références distinct,
potentiellement conflictuels mais dont la combinaison offre des perspectives de développement
d’un cadre commun (Sgourev, 2015 ; Jones et al., 2011). Le role de broker joué par deux acteurs
pourrait d’ailleurs encourager le rapprochement de ces sous-groupes. De plus, ’analyse des
réseaux de lieux et d’événements révele que ces trois groupes ont peu d’espaces en commun,
et qu’une pluralité de ces espaces sont fréquentés. Enfin, nous identifions un lieu et un

événement frontieres, dont le potentiel structurant pour la communauté étudiée est important.
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